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Qu'est-ce quec’est ?

e Une mission conseil clé en mainsurle
commerce s'étalant sur4 a 6 mois
* Un concours de projets de 36h pour '

attirer de nouveaux entrepreneurs dans
votre centre-ville

C'est aussi des t-shirts de couleurs...




1-Une mobilisation
géneérale pourle
commerce

* Acteursdelacréationd’entreprises: BGE,
CClI, CMA, Initiative, France Active...

* Partenaires privés: banques, assurances,
experts comptables...

* Associations de commercants, clubs
d’'entrepreneurs...

Tous réunis lors d'une réunion de
présentation 3 mois avant le concours.

Objectif ?
trouver des porteurs de projet
* desprix

deslocaux vacants

desrelais de communication
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CONCOURS
2 - Une conférence de presse il

a la création de commerce
en centre-ville

* Presselocale/ régionale:radio, TV, quotidien...
* Partenairesdel'événement: associationsde ashe,) MON CENTRE VILLE AUN INCROYABLE

commercants, clubs d’entrepreneurs... COMM E RC E

Organisée un mois avant le concours commerce avec leboncoin

Objec'l:if? CHALLENGEZ

° (] (] » (] (] TIVITé 28 JUIN
* Ouverturedesinscriptions: porteurs et équipiers YOTRE M. — EES R
* Annoncerles prix a gagner
* Restitutiondel’enquéte de consommation

FRANCEBLEU.FR

Information et inscriptions sur www.moncommerce-centreville.fr

A Nueil-les-Aubiers, I'activité du Bourg relancée avec six Orbey : un marathon créatif pour faciliter I'installation de )
porteurs de projet | Courrier de I'Ouest commerces et revitaliser le centre-village - France Bleu r\/']'v‘d“um_'jw\l Kosseves A Cphoe ((BTLM BDL Blremene  wene|voz, ~22E) W e
Eﬁ.;.m?FCHWﬂ '8) SOLUTIONS. e il CRITR59  gyop & (@4 RIV\;“.IS M AUXILIA
DU GRAND HAINAUTEO? — CAMBRAI . o
p—— MON

Eaux ¥ B 8 Résea ‘ .
PROJET duCambrésis CERFRANCE BB FRUSA- ¢ initiative LObservateur |2honcoin



3 -Unmarathon

créatif?

‘ Monique VIRCENT | Plerre PATRONCINI

36h d'accélération de projet pour réussir son installation:
* Une enquéte marchande pour tester son concept,

* Unaccompagnement renforcé de coachs locaux,

* Une présentationdevant un jury d’experts en plein air,

L'effet waouh ? Les équipes se réunissent dans les locaux vacants du
centre-ville ouverts pour l'occasion!
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CAMBRESIENS 1|

3.1= vendredi
matin

(8h/12h30)

Création des équipes

Installation dansles
locaux vacants

g | Coaching d’experts
e n B locaux

Etapelduguide:
opportunité

Enquéte terrain.



* Débriefingaveclescoachs
o
3.2 — Vendredl  Etape2et3duguide:
N odo adaptabilité + viabilité
apres-ml _ * Vidéos du prix du public
(13h30-18h30) .

Pré jury citoyen

Mon centre-ville a un Incroyable Commerce
27 septembre 2024 - 3

[Prix du public #MCVAIC de Mantes la Jolie]

Geoffrey souhaite ouvrir une boutique de jeux de société et a collectionner.
Pour I'aider a gagner 1250€ en pub sur leboncoin, likez sa vidéo 4
Attention, vous avez jusqu'a demain 12h pour voter !
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ucher jusqu‘a 15574 Booster la publication




* Derniére étape du guide methodologique:la

°
I 303 = Sa medl notoriété

* Entrainement au “pitch”

°
matl n (8h-12h30) * Présentation en 3 minutesdevantun jury




3.4 -En bref, MCV.B.AIC

Nous souhaitons soutenir I'élaboration d'offres attendues, espérées par le consommateur a travers un programme de
créateurs,

communication-action qui fédére commercants

1. Accélérer son projet

Tester son projet en centre-ville en bénéficiant
de notre méthodologie unique inspirée des
startups les plusinnovantes.

2. Intégrer le local vacant

qui correspond le mieux a son projet durant le
concours pour s'y projeter d court terme.

expérimentés,
I'entrepreneuriat, élus, partenaires privés et grand public.

~

structures d'accompagnement a

3. Bénéficier de conseils d'experts locaux

Elus, commercants et artisans du centre-ville.

4.Remporter de nombreux prix

Mois de
dotations...

Iogers, assurances, accompagnement,

5. Sensibiliser aux enjeux de demain

Démontrer la nécessité de se saisir des leviers de
croissance qu'offre le numérique et de s'adapter aux
attentes des consommateurs.




Cambrai:Bilande 4 éditions

CONCOURSI

ala création de commerce
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CHALLENGEZ

VOTRE ACTIVITE 30 JUIN
DE COMMERCE 1ER JUI

&0 rPrROJETS ACCOMPAGNES
21 30 1

OUVERTURES LAUREATE
EN CENTRE-VILLE PARTENAIRES NATIONALE




Partie 2

Témoignages
de porteursde
projet

COMMERCE:
VALENTINE LABARTHE DECROCHE
LE PREMIER PRIX




MCV/BAIC en chiffres

LES CHIFFRES
INCROYABLE
COMMERCE

2019 A 2023

MCVAIC
&
MCBAIC

28

Alimentaire et métiers de bouche

o0

Acﬁ:r) de demain 15
cesur
12

Equipement de la personne JPAZ

Santé - Bien-&tre [IONA

Autre 6%

Eqpt maison sy

MON CENTRE VILLE A UN INCROYABLE

COMMERCE
2024 leboncoin

10 illlE
I 4

2019 2020 2021 2022 2023

Culture - Loisirs 17%

61%

des créateurs sont des femmes

G?éditions

\/organisées ’

1 200 E)acratﬁ)r:aires

mobilisés
16 par ville en moyenne

+1000

équipiers

LES TENDANCES QUIINSPIRENT

#
LES FUTURS CREATEURS
® o 9 D
pl b ~—
Bio et local Atelier découverte Seconde main Care and cure
/’: 5

d 23 & B

Numérique Lien et lieu Zéro déchet Personnalisation



Retours qualitatifs

Les retours qualitatifs sur nos programmes sont particulierement encourageants. Les participants soulighent lI'impact
concret des marathons, notamment en termes de soutien a l'installation et de création d'opportunités dans les

territoires concernés.

UN RESEAU D’ACTEURS HETEROGENES
QUITRAVAILLENT ENSEMBLE

Le programme réunit les acteurs de
terrain  pour passer a l'action en
apprenant da se connaditre : créateurs
d'entreprises, associations, banques,
agences, France Travail, universités,
lycées, etc.

IMPACTS CONSTATES : intégration des
porteurs dans les réseaux professionnels,
partenariats entre commergants.

UN PROGRAMME DE MARKETING
TERRITORIAL

MCBAIC est aussi un dispositif de
communication-action qui met en
lumiére un territoire et ses avantages
comme |'attractivité commerciale, la
qualité de vie, etc.

IMPACTS CONSTATES : articles de
presse, candidatures de porteurs
d'autres départements, votes du
public

IMPACT POSITIF SURLA VACANCE
COMMERCIALE

Les villes ont rarement l'occasion de
contacter des propriétaires. MCBAIC leur
donne un rdle, les invite, pour les plus
volontaires, & se confronter aux réalités
économiques d’'un commercgant.

IMPACTS CONSTATES baisse de
loyer ou déclenchement de travaux,
meilleur référencement de la vacance
commerciale.

UN RENDEZ-VOUS ECONOMIQUE

Une véritable communauté se crée de facto entre toutes les parties prenantes pendant et a l'issu des 36H.
Déslors, la ville peut animer une communauté avec différents événements.

IMPACTS CONSTATES: renouvellement des villes ACV et PVD : Cambrai, Vitry-le-francois, Carpentras, Barbezieux, Charlieu
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Brignoles

Quel sera le prochain
« incroyable commerce » ?

La deuxiéme édition du programme « Mon centre-ville a un incroyable commerce » a démarré
hier, pour 36 heures de « marathon ». Présentation du concept et des candidats.
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« De la nouveauté
en coiffure »

Bar & coiffage,

Virginie Benso.
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Florence frangoise Boyer
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Partie 4

Comment accueillir
un marathon?



FINALE
NATIONALE

Faitesde votre @, B s § SIS ) "2 FINALE

[ ) & | e 2=
commerce une prioriteée ! QUSSR NaTIONALE

\ B 2020 - 2022
';L »vjsq . m

COMMERCE

Les programmes sont facturés 24 000€ TTC.

Ce colit correspond ¢ 23 jours de mission et
inclut:

* L'accompagnement de la Ville a
I'organisation du programme

* Laproduction deslivrables et des supports
de communication

* L'animation de temps forts du programme::
réunion de lancement, conférence de
presse, marathon créatif de 36h

Ces dispositifs sont financables par des

partenaires publics
o

Hauts-de-France

r BANQUE des
TERRITOIRES
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Intégrez notre
saison 2025 !

Convenonsd'unrendez-vous a
contact@incroyable-territoire.com

ouau06.21.53.77.45



mailto:contact@incroyable-territoire.com
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